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Inledning

» Sia Glass/Welcom har gett Sifo i uppdrag att genomféra en undersdkning om svenska
folkets glassvanor.

« Malgruppen for undersdkningen ar allmanheten. De som har intervjuats ar personer 15
ar och aldre, boende i hela landet. Undersokningen har genomforts i Sifos
Telefonbuss, se metodbeskrivning langre fram.

« Syftet med undersodkningen var att ta reda pa vilken typ av glass man foredrar, vilken
smak som ar favorit och vilken kansla man far nar man éter glass. Foljande fragor
ingick i undersdkningen:

— Hur ofta ater du glass?

— Vilken typ av glass ar din favorit?

— Ater du oftast paketglass, pinnglass eller kulglass fran ndgon glasskiosk?
— Vilken smak ar din favorit?

— Hur k@nner du sig nar du ater glass?

« P& samtliga fragor (férutom den forsta) har respondenterna haft mojlighet att ange flera
alternativ. Totalen summerar darfor till mer an hundra procent.

* | rapporten redovisas huvudresultaten av undersokningen. | tabellbilagan kan man
studera resultaten mer i detalj, till exempel f6r en viss undergrupp.

» | tabellerna finns + respektive - tecken som markerar statistisk avvikelse mellan
grupperna. Felmarginalen (for 1000 intervjuer) ar upp till 3 procentenheter beroende pa
hur hdg andel som uppgett ett visst svar.
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9 av 10 ater glass en gang per halvar

« Den forsta fragan i undersokningen var huruvida man ater glass eller inte, och i sa fall:
hur ofta ater man glass? Totalt sett ar det 91 procent som svarar att de ater glass minst
en gang per halvar och 8 procent som ater glass mer sallan eller aldrig.

« Vanligast ar att ata glass varje manad, nagot som 47 procent gor. En tredjedel ater
glass varje vecka - se diagram pa nastféljande sida.

» Det ar inga storre skillnader mellan méan och kvinnor nar det galler glassatande.
Daremot ar det nagot fler yngre an éldre som ater glass men framforallt ater yngre
glass oftare an aldre. 30-49 aringarna utméarker sig med fler, 41 procent, som éater glass
varje vecka - kanske ar det for att denna grupp oftare ar smabarnsforaldrar.

« | Ovrigt skiljer det inte mycket beroende pa bakgrundsvariablerna.

« De som svarat att de ater glass minst en gang per halvar har fatt ga vidare i
undersokningen. Totalt sett 907 personer.
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Fraga 1: Hur ofta ater du glass?
Bas: Alla

Varje vecka

Varje manad
1 gang/halvar
1 gang/ar |
Mer sallan
Aldrig

Tveksam, vet ej

60 70 80 90 100%
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Fraga 1: Hur ofta ater du glass?
Bas: Alla

0% 8%

O Tveksam, vet gj
B Mer sallan an 1 gang/halvar

E Minst 1 gang/halvar

91%
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Graddglass overlagsen favorit

« S& manga som 64 procent, det vill sdga 2 av 3, foredrar graddglass framfor andra typer
av glass. Pa andra plats kommer mjukglass med 19 procent och pa tredje plats
sorbetglass med 8 procent.

« Kvinnor ar mer fortjusta i lagkaloriglass an vad man &r, 9 procent av kvinnorna mot
endast 4 procent av mannen svarar det. Speciellt kvinnor i aldern 50-64 ar tycker om
lAgkaloriglass (15%).

« Aven om graddglass ocksa ar den storsta favoriten bland yngre avviker de yngre tydligt;
isglass och mjukglass ar betydligt populérare bland yngre an aldre. Sarskilt populart ar
mjukglass bland yngre man (34%).

« Graddlass ar mycket omtyckt bland &ldre. Sa manga som 76 procent av dem 6ver 65 ar
uppger att graddlass ar deras favorit.

« | sddra Sverige och i storstaderna ar sorbetglass mer efterfragat an i ovriga landet.

* Arbetare och LO-medlemmar utmérker sig med fler som ar fortjusta i mjukglass, 24
procent respektive 23 procent uppger det.

» Det ar signifikant fler offentligt anstallda och egen féretagare som tycker om
lagkaloriglass. Se tabellbilagan.
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Fraga 2: Vilken typ av glass ar din favorit?

Bas: Ater glass minst en gang per halvar

Graddglass
Sorbet
Isglass

Lagkaloriglass

Mjukglass

Annan

Tveksam, vet ej

80 90 100%
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Yngre ater oftare kulglass

* Det vanligaste ar att ata paketglass, 43 procent, foljt av pinnglass, 28 procent, och
skop-/kulglass, 24 procent. 7 procent namner nagon annan typ av glass och 5 procent
ar tveksamma.

e 15-29 aringarna ater inte lika ofta paketglass som aldre, istallet ar det fler (33%) som
ater skop-/kulglass. En annan grupp som utmarker sig ar 30-49 aringarna med 35
procent som &ter pinnglass. Framforallt &r det manga kvinnor i den aldern som éter
pinnglass och kanske vitthar det om att forekomst av smabarn &r en bakomliggande
faktor. Aldre svarar oftare att de ater annan typ av glass eller att de ar tveksamma.

« Signifikant fler TCO-medlemmar ater ofta paketglass. | 6vrigt ar det sma skillnader
mellan grupperna.
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Fraga 3: Ater du oftast paketglass, pinnglass eller kulglass fran
nagon glasskiosk?

Bas: Ater glass minst en gang per halvar

Paketglass

Pinnglass

Skop-/Kulglass

Annan

Tveksam, vet ej

60 70 80 90 100%
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Vanilj popularaste smaken

e 46 procent foredrar vanilj, 26 procent choklad,12 procent jordgubbe, 7 procent paron, 4
procent lakrits och 2 procent hallon eller apelsin.

« Det &r ocksa manga, 18 procent som nadmner nagon annan smak &n de som fanns med
pa listan. Vanligast ar blabar, vilket motsvarar ungefar 2 procent. Ovriga smaker ar det
1 procent eller farre som ndmnt. Se sammanstallningen och 6ppna svar langre fram.

« Det ar ytterst sma skillnader mellan man och kvinnor men nagot farre kvinnor &n man
tycker om jordgubbe.

« FoOr 15-29 aringarna toppas listan av choklad (31%) istallet for vanilj (28%). Aldre, 65 ar
och aldre, ar inte alls lika fortjusta i choklad (16%) som vanilj (59%).

o | sbdra Sverige ar det fler, 10 procent, som tycker bast om péaron.

« Trots att man inte kunde skonja nagra storre skillnader mellan méan och kvinnor skiljer
sig offentlig och privat sektor at. Signifikant fler inom offentlig sektor har choklad,
apelsin och lakrits som favorit, de privatanstallda foredrar istallet paron.
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Fraga 4: Vilken smak ar din favorit?

Bas: Ater glass minst en gang per halvar

Choklad
Jordgubbe
Paron
Vanilj
Hallon
Apelsin
Lakrits
Annan

Tveksam, vet ej

60 70 80 90 100%
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Fraga 4: Vilken smak ar din favorit?

Andra svar, forekommer fler an 5 ganger

"Blabar”
23 st

Andra favoriter
18%

"Pecannot”
O st

"Citron”
8 st

"Agglikor”
6 st
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Avstressad och lycklig av glass

 Intervjupersonerna fick ocksa svara pa hur de kanner sig nar de ater glass. De mest
frekventa svaren ar att man blir avstressad (30%) och lycklig (21%) nar man ater glass.
Det &r ocksa manga som kéanner sig rofyllda och lyxiga - se diagram pa nasta sida.

« 18 procent ar oséakra och ger inte nagot svar pa fragan. 17 procent namner nagot

annat. Bland de andra svaren dominerar "gott”, "glad”, "matt”, "n6jd”, "onyttlig” och
"svalkande”. Se samtliga 6ppna svar utskrivna i sin helhet langre fram.

« Signifikant fler kvinnor (16%) an man (9%) ka&nner sig lyxiga nar de ater glass.

» Det ar betydligt vanligare bland yngre an aldre att kanna sig lycklig nar man ater glass,
28 procent av 15-29 aringarna uppger det jamfort med 12 procent av de 6ver 65 ar. De
aldre ar istéallet oftare tveksamma eller anger annat svar.

* Intressant nog kanner fler arbetare och LO-medlemmar sig nyttiga nar de ater glass.
Det ar ocksa signifikant fler arbetare som svarar att de blir lyckliga av glass.

* Inom offentlig sektor &r avstressad och sensuell vanligare svar an bland dvriga grupper.
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Fraga 5:

Hur kanner du dig nar du ater glass?

Bas: Ater glass minst en gang per halvar

Lyxig

Rofylld

Lycklig
Trostad
Nyttig
Avstressad

Sensuell

Annat

Tveksam, vet €]

40

50

60

70

80

90

100%
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Sammanfattning

e 9 av 10 svenskar ater glass minst en gang per halvar. Yngre éater glass oftare an vad
aldre gor.

o Graddlass ar den popularaste glassen (64%), liksom vanilj &r den popularaste smaken
(46%). Framforallt ar graddglass med vaniljsmak en favorit bland aldre. Yngre ater
istallet oftare mjukglass och tycker mer om choklad &n vad aldre gor.

« Kvinnor tycker mer om lagkaloriglass an vad man gor, 9 jamfért med 4 procent.

« 43 procent av svenskarna ater oftast paketglass, 28 procent pinnglass och 24 procent
skop-/kulglass. Aven har ar det skillnad mellan aldersgrupperna; en tredjedel av de
yngre ater oftast skop-/kulglass, ndgot som endast en femtedel av de aldre gor.

« Det & manga olika kanslor man har nar man ater glass. Avstressad och lycklig ar dock
de vanligaste vilket 30 respektive 21 procent kanner.
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Oppna svar
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Oppna svar: 1512370

Oppna svar

Fraga 4: Vilken smak ar din favorit?

Annat svar:
e Allatare, har ingen  Dajm.
favorit. » Dajmglass.
« Blabar, Dajm. « Dajmglass.
« Blabar, citron. » Exotisk.
« Blabar. » Exotiskt.
« Blabar. « Frukt.
« Blabar. » Fruktblandning.
« Blabar. » Hasselnot.
« Blabar. « Hasselnot.
« Blabar. « Hijortron.
« Blabar. « Hijortron.
» Blabar. * Hjortron. Romrussin.
« Blabar. « lIsglass.
« Blabar. « Jag gillar glass med
« Blabar. notter i.
« Blabar. « Kaffe.
« Blabar. « Kaffeglass.
« Blabar. « Kaffeglass.
« Blabar. « Karamellsmak.
« Blabar. «  Knack.
« Blabar. « Knackglass.
« Blabar. » Kola och pecanot.
« Blabar. + Kola.
« Blabar. + Kola.
« Blabar. + Kola.
e Citron. * Kola.
e Citron. * Kola.
e Citron. * Kola.
e Citron. « Krokant.
e Citron. » Krossad choklad och
e Citron. nougat.
e Citron. * Krossad choklad.
e Cocacola. o Korsbar.
e Cola, Tutti-frutti. * Lime.
e Cola. e Magnum, glassbat.
* Cola. *  Magnum.
* Cola. *  Magnum.
e« Daim. * Mandel.
e Daim. * Mango.
e Daim. * Mango.
e« Daim. * Med notter.

« Daimglass. * Melon.

Svenska folkets glassvanor

Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Melon.
Moccaglass.
Nougat
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nougat.
Nagon annorlunda
smak provar jag
garna.

Not.
Nétblandad.
No6tkrokant.
Notkrokant.
Pecanot.
Pecanot.
Pecanot.
Pecanot.
Pekannét och
romrussin.
Pekannot.
Pekannot.
Persika.
Piggelin.
Pikan.



Oppna svar: 1512370

Pikannot. Polkagris. e Sandwich.
Pistage och Pina Polkagris. e Smultron och banan.
Colada. Polkagris. » Tiranisu.
Pistage, kérsbéar och Romrussin, melon, » Tofe line.
mint. pistage. * Valnotter.
Pistage, melon. Romrussin. * Vanilj med krossad
Pistage. Romrussin. choklad.
Pistage. Romrussin. * Vaniljglass med
Pistage. Romrussin. knéck, daimglass.
Pistage. Romrussin. * Wienernougat.
Pistage. Romrussin. « Agglikor.
Pistage. Romrussin. « Agglikor.
Pistage. Romrussin. « Agglikor.
Pistasch. Romrussin. «  Agglikor.
Polka. Romrussin. « Agglikor.
Polka. Romrussin. « Agglikor.
Polka. Romrussin.
e Polkagris. * Romrussin.

Svenska folkets glassvanor

Fraga 5: Hur kéanner du dig nér du ater glass? Kanner du dig...

Annat svar:

e Attdetéar gott.
* Avkylande.

e Avslappnad.

e Avslappnad.

e Avspand.

* Avsvalkande.
« Behaglig.

« Belaten.

« Belaten.

« Belaten.

» Det har jag aldrig tankt pa. Det &ar bara
gott, sd det kan man ju lagga in vad
man vill i.

* Det kénns bara bra, laskande och bra.

e Det kanns gott.

¢ Det kdnns som sommar.

e Det laskar, speciellt nar det ar varmt.

¢ Det ska bara matta.

e Det ar bara allmént gott.

e Det ar bara gott.

e Det ar bara gott.

* Det ar gott helt enkelt.

« Det ar gott till kaffet.

e Det ar gott.

Det ar helt enkelt bara gott.
Daligt samvete.

Erotisk.

For att det ar gott.

Glad, men anda onyttig.
Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glad.

Glass ar laskande, man far en kick av
glass. Tillfredsstallande for stunden.
Go och glad.

Godissugen.

Gott!

Gott.
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e Gott. * Njutning.
+  Gott. * Ngjd.
« Halvvarm. *  Ngjd.
«  Hungrig. + Nojd.
e Hungrig. « Nojd.
e Hungrig. « Nojd.
» Ingenting. Det ar inget viktigt for mig. * Nojd.
« Inget speciellt alls. « Nojd.
e Jag kanner ingen skillnad mot nar jag « Nojd.
inte &ter glass. *  Nogjd.
» Jag kénner inget, jag tycker bara att det *  Nogjd.
ar gott. * Onyttig och glad.
« Jag kanner mig dalig. «  Onyttig.
» Jag ké&nner mig lite mindre onyttig an * Onyttig.
om jag ater kakor. * Onyttig.
» Jag kénner mig oftast svalkad eftersom «  Onyttig.
jag ater nar det ar varmt. « Onyttig.
» Jag kénner mig som vanligt. «  Onyttig.
 Jag kénner mig sugen pa nagot gott. «  Onyttig.
» Jag koper glass for att det ar gott. «  Onyttig.
« Jag mar bra. «  Onyttig.
« Jag mar bra. «  Onyttig.
« Jag tycker att det bara ar gott. « Onyttig. Daligt samvete.
» Jag tycker bara att det &r gott. « Piggare.
» Jag tycker bara att det &r gott. » Piggare.
+ Jag tycker bara det ar gott helt enkelt. « Piggare.
» Jag tycker det &r gott. * Proppad.
e Jag tycker det &r gott. » Skuldmedveten.
e Jag tycker det &r gott. e Snall som &ater det.
e Kall i magen. » Som en 10-aring.
e Kul att géra med en kompis. « Standaktig.
» Kanner att det ar gott. « Sugen pa nagot laskande.
» Likgiltig. » Svalkasig.
e Lugn som vanligt. » Svalkad.
» Laskande. » Svalkad.
» Laskande. » Svalkad.
» Matt efter att ha &tit glassen. « Svalkande (avkyld).
«  Matt. e Svalkande.
o Mitt. « Svalkande.
+ Matt. e Syndfull.
¢ Matt. o Sallskaplig, métt.
o Matt. e SOtsugen.
* Matt. o Tillfredsstalld.
* Matt. » Tillfredsstalld.
* Mattad. o Tillfredsstalld.
e Marbra. » Tillfredsstalld.
* Nedkyld. » Tillfredsstalld.
* Njuter.

¢ Njutning.
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e Tillfallig njutning, men samtidigt
skuldkéanslor for vikten. Dubbla
kénslor.

e Trevligt.

e Tveksam infor hygienen som ofta
haller 1&g niva i glasskioskerna.

e Torstig, godissugen.

e Torstig.

e Torstig.

e Uppfriskad.

e Uppstressad for att den inte ska
smaélta!

e Varm.

e Varm.

» Véalmaende.

e uppfriskande.

« Agren.

« Angerfylld efterét.

Svenska folkets glassvanor
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1000
1000

Antal intervjuer
Vagt basta

Fréaga 1
Hur ofta ater du gl ass?

Dagl i gen
Varje vecka
Varj e ménad
En g&ng per hal var
En gang per ar
Mer sallan
Aldrig
Tveksam vet e€j

W
OCQWWNO~NWN

Total t 100

Nytt bast al
Antal intervjuer
Vagt basta

Om ater glass (alt 1-4 pa
907
918

Fraga 2
Vilken typ av glass ar din favorit?
Graddglass -------------------
Sor bet

I sgl ass
Lagkal ori gl ass
M ukgl ass
Annan typ
Tveksam vet e€j

NPOOO O

Andel svar totalt 109

Tel ef oni ntervj uer 21-24 Jun 2004

459
491

W
CWWNN~NUOTW

100

fraga 1)
411
450

67

4-
19

108

541 177
509 221
2 1
32 37
48 52
10 4-
1 1
4 1
3 4
0 -
100 100
496 167
468 208
62 49-
9 11
6 12+
9+ 3
18 28+
4 3
2 2
110 109

Si fos Tel ef onbuss

Al der
30- 49 50- 64
ar ar 65- ar
344 261 216
333 238 207
3 3 2
38+ 25- 30
46 51 41-
7 12 14+
1 2 2
3 4 7+
3 2 4
- 1 -
100 100 100
322 233 184
313 217 180
64 71+ 76+
10 5 3-
6 1- 2-
7 10+ 6
18 15 13-
4 5 5
2 1 4
111 107 108

2004

50- 64

37

[$)]
'PERPNOW

100

80
109

47-
10
9+

34+

108

30- 49
ar

149
170

»w
P hROWNNOINW

100

135
155

111

(c) Sifo Research & Consulting

Kvi nna-
15-29 30- 49
ar 65- ar ar ar
119 105 92 195
120 88 108 164
5 3 2 2
29 34 38 40+
52 38 51 47
5 12+ 2- 7
2 3 - 0
4 6 1 2
3 4 7+ 1
1 - - -
100 100 100 100
106 90 87 187
108 77 99 158
76+ 75 50- 58
4 1 12 12
- - 3 16+ 7
5 5 3 9
16 9- 21 20
5 7 4 5
1 5 2 0
106 107 110 111
Proj 1512370(JoAn)

al der
50- 64
ar

142
118

127
108

66
2.

15+
14

108

Sid 1
Procent vertikalt

27
44
15

8+

100

94
102

76+

15

108



Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)

Si fos Tel ef onbuss

50- 64
ar 65- ar

Antal intervjuer ------------- 907 411 496 167 233 184

Vagt bastal ------------------ 918 450 468 208 217 180

Fréaga 3

Ater du oftast paketglass, pinnglass eller kulglass fran nagon gl asski osk?

Paketglass ------------------- 43 41 45 33- 45 46

Pinnglass -------------------- 28 29 28 30 35+ 28 16-
Skop-\Kul glass --------------- 24 24 23 33+ 21 18

Annan -------------ceoiaaan 7 6 7 5 7 12+
Tveksam vet € -------------- 5 7 4 2 4 15+
Andel svar totalt ------------ 107 107 107 104 105 108

Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)

Antal intervjuer ------------- 907 411 496 167 233 184

Vagt bastal ------------------ 918 450 468 208 217 180

Fraga 4

Vilken smak ar din favorit?

Choklad ---------------------- 26 24 27 31 23 16-
Jordgubbe -----------omaaao 12 15 10- 10 13 15

Paron ------------------------ 7 8 7 9 6 8

Vanilj --------cmmmmmmaaann 46 47 44 28- 51 59+
Hallon ----------------------- 2 2 3 4 2 4

Apelsin -------cmmmmiia 2 2 3 1 2 3

Lakrits ---------------------- 4 3 4 4 6 2

ANNAN === - - e 18 15- 22+ 23 18 16

Tveksam vet e -------------- 3 4 2 2 3 5+
Andel svar totalt ------------ 120 118 122 112 123 127

Tel ef oni ntervj uer 21-24 Jun 2004

2004

109

35
27

34+

103

80
109

24
16

35-

22

109
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Kvi nna- &l der

1512370( JoAN)

Procent

102

53
14-
18
12+
10+

108

94
102

10-
16

61+

19

130

Sid 2
vertikalt



Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)

Antal intervjuer ------------- 907 411 496
Vagt bastal ------------------ 918 450 468
Fraga 5

Hur k&nner du dig nar du ater glass? Kanner du dig..
LyXi g? -----------mmmmmma oo 13 9- 16+
ROfyl 1 d? ----cmmommm oo 15 17 13
Lycklig? ----------------"---- 21 22 21
Trostad? --------------------- 3 3 3
Nyttig? ---------------------- 2 3 1
Avstressad? ------------------ 30 30 30
Sensuel | ? --------------m--- 3 3 2
Annat - nanmigen ------------- 17 15 18
Tveksam vet e -------------- 18 19 16
Andel svar totalt ------------ 120 120 121

Tel ef oni ntervj uer 21-24 Jun 2004

Si fos Tel ef onbuss 2004

16
14
28+
29

14
15

122

14
17
27+
30

14
10-

120

12
17
14-
33

17
20

122

7-
10-
12-
27

24+
31+

118

14
17
25
30

11
21

123

Man- &l der
30- 49 50- 64
ar ar
135 106
155 108
11 6
18 22
27 16
2 5
3 3
29 32
5 2
13 14
11- 21
120 122
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7-
13-
30

23+
29+

113

Kvi nna-

al der

Sid 3

Procent vertikalt

18
11
31+
29

17
9-

121

30- 49
ar
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Sid 4
Procent vertikalt
Si fos Tel ef onbuss 2004

Ala Syssel sattni ng Anstal I ning i Medl em i Regi on Bost adsort
Ovriga Tatort
Egen Norra Mel | Sodr a st ader <3000
Arbe Tjan- fore Privat Of. Sve- Sve- Sve- St or - tatort |ands
tare steman tag tjanst tjanst LO TCO SACO rige rige rige st ader >3000 bygd
Antal intervjuer ------------- 1000 262 290 66 294 261 204 189 66 92 484 424 244 533 215
vagt bastal ------------------ 1000 257 279 67 296 245 200 177 65 91 478 431 235 528 229
Fréaga 1
Hur ofta ater du gl ass?
Dagligen --------------------- 2 3 2 5 3 2 5+ -- 3 1 2 3 2 3 1
Varje vecka ------------------ 33 37 38 23- 37 36 33 40 40 30 31 36 30 35 34
Varje mdnad ------------------ 47 43- 50 55 49 45 46 49 47 54 51+ 42- 51 46 48
En géng per hal var ----------- 9 9 6 9 6 9 8 8 5 7 7 11 10 8 8
En gdng per ar --------------- 2 2 1 - 2 0- 2 1 - 1 2 1 0- 2 2
Mer séallan ------------------- 3 2 1 2 2 2 4 1 1 4 3 3 3 3 3
Adrig ----------------------- 3 4 2- 6 2 4 2 1 2 3 2 4 4 3 3
Tveksam vet € -------------- 0 - 1 - 0 0 - 1 1 - 0 - 0 0 -
Totalt ----------------------- 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nytt bastal: Oméater glass (alt 1-4 pa fraga 1)
Antal intervjuer ------------- 907 243 276 60 275 246 185 181 62 82 437 388 222 483 196
Vagt bastal ------------------ 918 237 268 61 280 228 184 171 62 84 439 395 216 487 210
Fraga 2
Vilken typ av glass ar din favorit?
G addglass ------------------- 64 64 67 60 68 63 64 69 79 57 66 65 60 64 70
Sorbet -----------iii o 8 7 11 8 8 9 4- 10 10 7 5- 10+ 11+ 7 6
Isglass ---------------------- 6 9+ 5 -- 5 9 7 5 3 5 6 5 5 7+ 2-
Lagkal origlass --------------- 6 6 7 16+ 4- 10+ 7 7 6 8 8 5 7 6 6
M ukglass -------------------- 19 24+ 15 9 17 20 23+ 16 7- 18 17 20 21 18 18
Annan typ -------------------- 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4
Tveksam vet € -------------- 2 1 2 8+ 1 2 1 - 4+ 7+ 2 2 3 2 1
Andel svar totalt ------------ 109 114 109 104 108 116 108 110 113 105 109 110 111 109 107
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Sid 5
Procent vertikalt
Si fos Tel ef onbuss 2004

Ala Syssel sattni ng Anstal I ning i Medl em i Regi on Bost adsort
Ovriga Tatort
Egen Norra Mel | Sodr a st ader <3000
Arbe Tjan- fore Privat Of. Sve- Sve- Sve- St or - tatort |ands
tare steman tag tjanst tjanst LO TCO SACO rige rige rige st ader >3000 bygd
Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)
Antal intervjuer ------------- 907 243 276 60 275 246 185 181 62 82 437 388 222 483 196
Vagt bastal ------------------ 918 237 268 61 280 228 184 171 62 84 439 395 216 487 210
Fréaga 3
Ater du oftast paketglass, pinnglass eller kulglass fran nagon gl asski osk?
Paketglass ------------------- 43 43 46 30- 45 45 40 51+ 43 53 41 43 42 43 44
Pinnglass -------------------- 28 35 29 33 31 34 36 30 32 29 31 26 26 30 27
Skop-\Kul glass --------------- 24 26 22 21 21 28 25 22 26 9- 23 28+ 26 24 21
Annan -------------oeoaaan 7 2- 8+ 1 7 3 3 7+ 3 7 7 6 8 6 8
Tveksam vet € -------------- 5 1 2 15+ 2 1 3 -- 5 9 6 4 6 5 6
Andel svar totalt ------------ 107 107 107 100 105 111 106 111 109 107 107 106 107 107 105

Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)

Antal intervjuer ------------- 907 243 276 60 275 246 185 181 62 82 437 388 222 483 196
Vagt bastal ------------------ 918 237 268 61 280 228 184 171 62 84 439 395 216 487 210
Fraga 4

Vil ken smak ar din favorit?

Choklad ---------------------- 26 27 25 31 22- 31+ 25 31 23 15- 28 25 25 27 23
Jordgubbe ------------aaoooon 12 11 12 11 14 9 12 12 8 14 12 12 11 14 10
PAaron ------------------------ 7 8 5 9 10+ 3- 6 4 6 2 6 10+ 3- 9 8
Vanilj -------cemmmmmmmaaaa 46 44 47 37 45 46 47 51 46 50 47 43 47 44 48
Hallon ----------------------- 2 1 3 - 2 2 - 2 3 2 2 3 4 2 1
Apelsin -------cmmmmiia 2 2 2 2 1- 4+ 1 2 1 4 2 2 4 2 2
Lakrits ---------------------- 4 5 5 1 3- 8+ 4 5 5 1 3 4 4 3 3
Annan --------------mamaaa oo 18 20 18 20 19 20 19 15 24 16 19 18 16 18 21
Tveksam vet € -------------- 3 1 2 9+ 2 1 1 - 2 3 2 3 4 2 2
Andel svar totalt ------------ 120 120 118 121 115 124 115 123 117 108 121 121 117 122 119
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Sid 6
Procent vertikalt
Si fos Tel ef onbuss 2004

Ala Syssel sattni ng Anstal I ning i Medl em i Regi on Bost adsort
Ovriga Tatort
Egen Norra Mel | Sodr a st ader <3000
Arbe Tjan- fore Privat Of. Sve- Sve- Sve- St or - tatort |ands
tare steman tag tjanst tjanst LO TCO SACO rige rige rige st ader >3000 bygd

Nytt bastal: Omater glass (alt 1-4 pa fraga 1)
Antal intervjuer ------------- 907 243 276 60 275 246 185 181 62 82 437 388 222 483 196
Vagt bastal ------------------ 918 237 268 61 280 228 184 171 62 84 439 395 216 487 210
Fraga 5
Hur k&nner du dig nar du ater glass? Kanner du dig..
LyXi g? ------------"-"-"--------- 13 15 12 9 12 15 14 13 18 14 13 12 15 13 11
Rofyl 1d? ---------mmmmmaea - 15 15 18 10 19 15 19 16 20 13 14 16 12 16 15
Lycklig? --------------------- 21 27+ 19 22 25 21 22 20 26 22 22 19 17 23 21
Trostad? --------------------- 3 3 2 3 2 2 3 3 1 1 3 3 3 2 4
Nyttig? ---------------------- 2 5+ -- 2 3 2 4+ 0- - - 3 1 3 2 1
Avstressad? ------------------ 30 31 32 38 27 36+ 28 34 30 28 30 30 30 28 34
Sensuel | ? ------omiiiiiiao - 3 4 2 3 2- 6+ 4 2 3 2 3 3 3 3 2
Annat - namigen ------------- 17 13 15 20 14 12 15 15 8 13 14 20+ 20 16 14
Tveksam vet € -------------- 18 14 17 13 16 15 14 12 16 21 18 17 19 16 20
Andel svar totalt ------------ 120 126 116 119 119 122 122 116 121 115 120 122 123 119 122
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Appendix
Publiceringsregler

Rapporten som innehaller resultaten fran en undersokning
utford av Sifo Research & Consulting pa klientens
uppdrag, dr klientens egendom. Copyrighten tillfaller Sifo
Research & Consulting om ej annat verenskommits.

Om annat ej skriftligen 6verenskommits, forblir
frageformuldr, data, och annat material till samtliga
undersokningar Sifo Research & Consultings egendom.

Sifo Research & Consulting skall ge sitt skriftliga samtycke
till publicering av undersdkningsresultat till allménheten.
Samtycke ldmnas rutinmaéssigt om ej sdrskilda motskal
finns. I Sifo Research & Consultings intresse ligger att
forhindra felaktigheter i faktaredovisningen och
missledande tolkningar av undersokningsresultaten. Om
en klient publicerar missvisande siffror eller gor ett
missvisande urval av undersokningsresultat, forbehaller
sig Sifo Research & Consulting rdtten att publicera
korrekta och kompletterandedelar av samma
undersokning for att redovisa en mer rittvisande och
avvégd tolkning.

Foljande information skall alltid medtas i all publicering till
allménheten:

* frdgornas exakta lydelse

* den intervjuform som anvénts i undersokningen, t ex
telefonintervjuer, besoksintervjuer eller postala enkéter

* undersdkningspopulation, t ex intervjupersonernas alder

* antal intervjupersoner

* tiden for faltarbetet

* urvalsmetod om annan metod anvénts dn en som &r
slumpmaissig i alla steg.

Undersokningsresultat som publiceras till allmédnheten skall
normalt ej vara baserade pa mindre &n 1.000 intervjuer.

Nar en klient publicerar resultat fran en Sifo-undersdkning, skall
den information som ges i forsta hand gélla klientens

egna produkter och/eller tjanster. Information om
undersokningsresultatet rorande konkurrenters produkter och
tjanster kan innefattas, men skall komma i andra hand vid
presentationen.

Undantag och variationer i dessa regler tillats da sarskilda skl
foreligger och beviljas av Sifo Research & Consulting. For att gilla
skall sddana undantag och dndringar lamnas skriftligen.
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Appendix

Metodbeskrivning av Sifos Telefonbuss

Faltarbete

Sifos Telefonbuss &dr en regelbunden telefonundersdkning
som genomfors med ett slumpmassigt urval av den vuxna
befolkningen. Intervjuerna gors med personer 15 ar och
dldre fran Sifo Research & Consultings
telefonintervjucentral i Ronneby.

Urval

Urvalet dr slumpmaéssigt i alla steg och riksomfattande. Om
rétt person i hushallet ej antréffats har han eller hon ersatts
av annan intervjuperson.

I det forsta steget dr urvalet framtaget genom Sifo Research
& Consultings urvalsprogram for telefonundersckningar
(KATURV). I det andra steget viljs enligt en slumptabell
den person i hushallet som skall intervjuas. Om den
personen inte &r hemma viljs i forsta hand annan
intervjuperson i hushallet enligt slumptabellen, i andra
hand person i annat hushall.

Sifo Research & Consulting respekterar de utvaldas
integritet och rétt att vagra svara pd enstaka fragor eller
végra att medverka i en intervju. De utvalda dr anonyma
for Sifo Research & Consulting.

Tabellernas uppbyggnad
Tabellrapporten bestar av dataskrivna tabeller.

Tabeller betecknade "procent vertikalt" (anges i 6vre hogra
hornet) innehaller procentberdkning kolumnvis.
Sifferraden "végt bastal" visar de siffror pd vilka de
procenttal som star darunder &r baserade. I vissa fall dndras
bastalen for procentberdkning mitt i tabellsidan. D& har en
ny bastalsrad, betecknad "nytt bastal", lagts in och de
efterfoljande procenttalen dr baserade pa dessa bastal.
Bastal for procentberdkning anges alltid i absoluta tal.

Ett + eller ett - efter procenttal markerar statistiskt
signifikant avvikelse inom gruppen.

Ibland kan smérre avvikelser uppsta vid avrundningar i
procentberdkning och vagning. Om flera svar tilldtits i en
fraga, dvs att respondenten fatt avge mer dn ett svar,
summerar inte de olika svarsalternativens delsummor
nddvéandigtvis till 100 procent.

Q) sifo
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forts.

Poststratifiering

Fore framtagningen av tabellerna genomfors en s k
poststratifiering. Den utjamnar fluktuationer i urvalet.
Végning har dels gjorts enligt hushéllsstorlek och dels genom
kombinationer av celler bildade av alder, kon och yrkesklass.
Tabellerna redovisar bastal fore och efter vagning.
Procenttalen é&r alltid vagda.

Oséakerhetsmarginaler

Vid analys av tabellmaterial frdn intervjuundersckningar
gjorda med stickprov &r det vasentligt att komma ihag att de
angivna procentsatserna dr ungefarliga varden. Forekomsten
av en felmarginal innebér att det ar felaktigt att tro att
siffrorna fran ett stickprov &r exakt desamma som skulle
erhdllits om hela befolkningen besvarat fragan.

Det som kallas felmarginal &r egentligen en
osdkerhetsmarginal. Smérre avvikelser ligger i alla procenttal
i tabellerna och de dr av nagot storre storleksordning narmare
mitten av procentskalan. Sd exempelvis har ett "ja"-svar pa
50% en nagot storre osdkerhet dn ett "ja"-svar pa 10% eller
90%. Den osdkerhet som urvalsfel kan medfsra beror ocksa pa

bastalets storlek.

Med felmarginal for ett procenttal (p) menar vi har langden
av ett halvt 95%-igt konfidensintervall for procenttalet. Ett
95%-igt konfidensintervall skall tolkas sd att sannolikheten &r
att i 95 fall av 100 ligger resultatet inom felmarginalen.

I tabellen anges felmarginaler for skattningar av procenttal i storleksordningarna 50%, 30% och 10%.

p% n=1000
50 3,1%
30 (eller 70) 2,8

10 (eller 90) 19

n=750 n=500
3,6% 4,4%
3,3 4,0
21 2,6

Som alltid i stickprovsundersokningar bér man komma ihdg att siffrorna &r ndrmevarden, inte exakta.
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